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1 e mwot de la semaine

SAD BEIGE BABY

De Kylze Jenner anx: bobos nrbains, les parents chics habillent et entourent
lenrs bébés de COULEURS NEUTRES. U «sad beige» (beige triste)

de bon gorit qui pourrait les dégoriter de la vie ®

pAR FLORENCE TREDEZ

Des murs taupe, des tapis gris, des
meubles beiges, des peluchesimmacu-
lées etdes jouets en bois artistiquement
disposés comme au MoMA... Bienve-
nue dans la nursery d'Aire Webster,
15 mois, le fils de Kylie Jenner et de
Travis Scott | Un raz-de-marée de
couleurs fernes et de matiéres nobles
a envahi la layette et la décoration
pour nourrissons, et pas un bébé «cool »
n'échappe a la tendance. Hayley
DeRoche, une bibliothécaire améri-
caine, atrouvé l'expression juste pour se
mogquer, sur TikTok et Instagram, de ce
nouveau phénoméne : le «sad beige ».
Sesvidéos sont devenues virales — son
compte «That Sad Beige Lady » comp-
tabilise déj& 14,2 millions de likes —, le
«Guardian » et le «Huffington Post »
s'interrogent. Qu'est-ce qui peut pous-
ser des parents & faire vivre leur enfant
dans un univers monacal ? « D'abord
I'idée de rompre avec un prédétermi-
nisme fille-rose et garcon-bleu, explique
Dinah Sultan, spécialiste destendances
chez Peclers Paris. Toutes ces couleurs

minimales et ces matiéres douces et
réconfortantes comme le crochet, le
tricotouladouble gaze sontvenues des
pays scandinaves et de la tendance
hygge. Elles expriment une certaine neu-
tralité par rapportau genre de I'enfant. »
Le phénomene a conquis les Etats-Unis.
Les célébrités, jusque-laabonnées aune
garde-robe bardée de logos Burberry
ou Fendi, ont misé sur ce nouveau mini-
malisme chic. Si Kim Kardashian ou
Kylie Jenner I'ont adopté, c'est aussi
pour se différencier des influenceuses.
Beige s less, and less ismore.

La France n'est pas en reste, o il est
recommandé, pour certains parents
bobos et urbains, de s'offrir une pous-
sette Babyzen, couleur cappuccino, ou
un hocheten crochet gris souris de chez
Liewood, lamarque de design nordique,
repérée dans « Milk », le magazine des
parents modernes. Reste que cette
vague pose certains problémes. « Ce
c6té monochrome esttrés beau, pour-
suit Dinah Sultan, mais il est scientifique-
ment prouvé que le bébé voiten noir et

blancjusqu'al'age de 3moisetque les
trois couleurs qu'il commence & distin-
guer sont le rouge, le bleu et le jaune.
Physiologiquement, ila donc besoinde
tons frés contrastés pour stimuler sa
rétine ef|'aider & distinguer les couleurs. »
Autre objection : le cété salissant des
vétements clairs, qui sous-entend que le
nourrisson doit rester sage et propre
toute lajournée. « Comme si onimposait
au bébé de se comporter comme le
vétement : calme, neutre, effacé. » Le fait
est que le phénoméne du «sad beige
baby » marqueur d'une certaine classe
sociale aisée, gomme le cté joyeux de
I'enfance dans le butde rendre le bébé
«instagrammable », & la seule satisfac-
tion de ses parents. Alors faut-il conti-
nuer & habiller les nourrissons comme
«les orphelins au XIX® siecle » et bannir
toute couleur primaire de leur univers,
ironise un article du « Guardian »? Un
espoir : aprés 3 ans, les enfants savent
en général choisir les couleurs qu'ils
aiment, ce qui signifie passer partoutes
les couleurs de I'arc-en-ciel. @
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